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TITRE du Projet de Recherche : Médiatisation du sport et co-construction de I'espace public

Problématique : Sous le vocable « sport » ce sont des formes diverses de rapport au monde,
au corps, au temps et aux autres qui se manifestent. Les discours sociaux a propos du sport tendent a le
présenter comme un vecteur de diffusion d’une responsabilité sociale (Smith & Westerbeek, 20071), au
travers des valeurs du sport. Ces assertions tenaces proviennent des différents acteurs impliqués dans ce
processus médiatique avec en premier lieu les sportifs, qui véhiculent ce discours. A 1’identique, les
acteurs politiques, les dirigeants sportifs ou les chefs d’entreprise instrumentalisent les valeurs
supposées du sport a des fins de promotion, de valorisation, de Iégitimation des politiques publiques, de
management ou encore de marketing. Ce discours idéalisé se retrouve également dans la presse sportive
qui publicisent un « prét-a-penser », les journalistes adoptant bien souvent la posture de défenseur et de
gardien des valeurs démocratiques et des vertus du sport (Wille, 20022), dont ils tirent une part de leur
légitimité (Souanef, 20133). Toutefois, I’imposition d’une définition 1égitime est une construction
sociale, déterminée par sa temporalité, les contextes sociaux et les enjeux qui la portent.

Ainsi, le sport accompagne les transformations des sociétés dans lesquelles il se trouve, avec
une injonction a y répondre, ce qui lui a permis de traverser le temps. Le sport ce sont donc des pratiques
sociales situées, des discours circonstanciés, mais également un espace ou se construit le sens du monde
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qui nous entoure. Ainsi quel est la teneur des discours médiatiques, face aux enjeux contemporains, tels
que le développement durable, la santé, la lutte contre les discriminations et les incivilités de toutes
natures ? Comment appréhender et construire une responsabilité sociale des médias et des journalistes
dans ce contexte ?

Autres renseignements si nécessaire (prérequis, filiere de formation si exigée, allocation si
existante, site d’expérimentation, ...) : Le travail s’effectuera en SHS et se construira sur la base

d’un corpus médiatique. Les étudiants pourront néanmoins €tre issus des sciences de la vie par une
approche pluridisciplinaire notamment au travers des problématiques de santé



